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Telefonica mvirtio en Latmoamerica 1500

millone de nros durane ¢l prmer emestre

La base de clientes de Telefénica en Latinoamérica acelera su crecimiento gra-
cias ol éxifo del esfuerzo comercial en el negocio de la felefonia mévil y la
transformacién del negocio tradicional, con un aumento del peso de los servi-
cios de Internet, Banda Ancha y TV de pago.

Telefénica ha invertido en
Latinoamérica 1.499 millones
de euros entre los meses de
enero y junio de 2008. La ci-
fra supone un crecimiento in-
teranual del 32,5%, lo que ra-
tifica el compromiso de la
Compaiifa con la expansién y
el desarrollo de las tel

Datos o audiitados (Millones de euros)

Telefonica Espaiia
‘Telefonica Latinoamérica
Telefénica Europa

nicaciones en la Region. El
Grupo Telefonica ha destina-
do la mayor parte de la inver-
sion realizada durante el pri-
merSemestre del afio en La-
tinoamérica a cubrir la activi-
dad comercial en el negocio
fijo,tanto en Banda Ancha
como en televisién de pago,
mientras que en el negocio
mévil continda con la expan-
sion de la cobertura y capaci-
dad de las redes GSM y las
inversiones para el despliegue
en 3G.

Latinoamérica ha sido la
regién donde més se ha inver-
tido durante el primer semes-
tre del afio, y a la vez donde
mas ha aumentado la inver-
sion afio a afio. La inversién
en la regién supone algo més
del 43% del total.

Otras socie y elimi»
Total Grupo

CAPEX POR UNIDADES DE NEGOCIO

Crecen los clientes en
Latinoamérica hasta los
148 millones de accesos

Gracias al éxito de las poli-
ticas comerciales puestas en
marcha para capturar el cre-
cimiento en el negocio de la
telefonia mévil y el avance en
la transformacion de los ne-
gocios fijos, con el aumento
del peso de los servicios de
Internet, banda ancha y tele-
visién, Latinoamérica ya re-
presenta més del 60% de los
245,1 millones de accesos del
Grupo Telefénica en. todo el
mundo.

Asi, a cierre de junio de
2008, los clientes totales de

Telefénica en Latinoamérica
crecen el 21,4% (respecto a
junio de 2007) y se sittian en
147,9 millones de accesos,
muy cerca ya del objetivo
marcado de superar los 150
millones de clientes en la re-
gion a finales de afio. Una ten-
dencia que se consigue gra-
cias a que crecen todos los
negocios de Telefonica en la
Regién. De hecho, a cierre
del primer semestre del afio,
crecen los accesos de telefo-
nfa mévil (+27,1%), fija
(+1,9%), banda ancha
(+26,1%) y TV de pago
(+69,3%), lo que permite su-
mar mas de 26 millones de
nuevos usuarios en Latino-
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américa desde junio de 2007.
Cabe destacar las tasas de
ganancia neta de clientes en
el negocio moévil y en Banda
Ancha durante el primer se-
mestre del afio, y que supo-
nen 8,9 millones de clientes
méviles y casi medio millén de
usuarios de ADSL (489.981)
en el acumulado del afio.

Colombia:

* Telefonica en Colombia
supera ya los 12,1 millones de
clientes, impulsado por la ex-
pansién de los accesos de
banda ancha y TV de pago y
por el significativo crecimien-
to del parque mévil (+22,9%

Promigas presenté su Informe de Responsabilidad Social 2007

Compromiso continuo con el desarrollo mtegral del
pais y el progreso de la Costa Caribe colombiana

En concordancia con nues-
tro compromiso de contribuif
aaumentar el bienestar del las
familias mds necesitadas en
las regiones en las que opera-
mos, les presentamos los re-
sultados de nuestra gestion en
Responsabilidad Social.

Fundacién Promigas

A través de la Fundacién
Promigas, la compaiifa desa-
rrolla su gestion social hacien-
do especial énfasis en la edu-
cacion por considerarla un ele-
mento fundamental de inclu-
si6n, equidad y movilidad so-
cial. Consciente de la impor-
tancia de trabajar en la prime-
ra infancia y en los primeros
afios de vida escolar, ha capi-
talizado sus esfuerzos para
que los nifios reciban una edu-
cacion de calidad en un am-
biente favorable para su de-
sarrollo integral.

Enel afio, la Fundacién Pro-
migas ejecuté programas en
500 sedes educativas de co-
legios oficiales de la Costa
Caribe, en los que se educan
nifios de escasos recursos.

Los proyectos se adelanta-
ron consultando la realidad de
las escuelas y las posibilida-
des del entorno, con una du-
racion entre uno y dos afios
para obtener las transforma-
ciones esperadas. Algunas de
las intervenciones profundiza-
ron en aspectos como forta-
lecimiento de la idad de

Los indicadores de gestién interna consignados en este informe
evidencian el compromiso de Promigas con la sociedad colom-
biana, y en especial con esta zona del pafs, en el marco de una
gestién ética y socialmente responsable.

miento del proceso ensefian-
za-aprendizaje y la gestion cu-
rricular, promocién de hébitos
saludables en los escolares,
implementacion de un curri-
culo bili i Itural en

Programas Sociales de Especal nferés

El convenio de cooperacion con el municipio de Manaure,

g
centros etnoeducativos y ges-
tion de redes académicas que
promuevan ¢l didlogo de sa-
beres entre los maestros.

La evaluacién expost, del
impacto de estos programas,
realizada por una firma espe-
cializada,, ratifico, entre otros,
que los nifios beneficiados con
los programas de la Fundacién
Promigas tienen una mayor
posibilidad de continuar con
sus estudios y mejorar sus in-
gresos a futuro.

de La Guajira, permiti6 que alrededor de 900
. 224 oo ind:

se benefi-

nifios per

ciaran con un programa de atencién pediétrica integral. Con
esto, se posibilitd la movilizacion de la oferta del Estado y su

proyeccién a estas poblaciones.
Mediante convenio con el ICBF, se sigue p

el

interanual).

* En linea con su estrate-
gia regional, Telefonica ha
destinado a los servicios en
expansion y la transformacion
de las operaciones fijas en
Colombia una inversion de
147 millones de euros duran-
te el primer semestre del afio,
‘miés del doble del capex inver-
tido durante el primer semes-
tre de 2007 en el pais.

* A cierre de junio de 2008,
los clientes de banda ancha de
Teleféonica en Colombia se si-
tian en 293.964 accesos, mas
del doble de los que tenia a
finales de junio de 2007, con
una ganancia neta superior a

los 93.000 clientes en lo que
va a de afio. Mientras tanto,
los clientes de TV de pago de
Telefénica Colombia se han
multiplicado casi por cuatro en
los Gltimos doce meses y ya
superan los 112.000 accesos,
con una ganancia neta de
39.685 clientes en el 1S2008.

* Los clientes méviles de
Telefénica en Colombia ace-
leran su crecimiento respecto
al primer trimestre del afio y
se sitian ya en 9,4 millones
(+22,9% interanual). Duran-
te el primer semestre de 2008
se han producido un 54% més
de altas (2,7M aprox.) que en
el mismo periodo de 2007.

Actualmente, y

del servicio y los

s]racfas a la gestion de las compaiifas distribui-
doras del portafolio de Promigas, 1.627.846 hogares disfru

tan
86%

del gas natural

pertenecientes a los estratos menos favorecidos.

Desarrollo Empresarial
En la linea de desarrollo

empresarial se fortalecieron

406 fami de las cua-

Integracién y
Desarrollo Humano
Todos los programas de

desarrollo integral de 1.116 nifios menores de 6 afios, residen-
tes en Riohacha, Mingueo y Palomino.
La inversion en los programas de la gestion social fue la

siguiente:

$M

les 134 cor den al depar-
tamento de La Guajira, 200 al
Magdalena y 72 al Atléntico.

La evaluacion externa rea-
lizada a las famiempresas
) i

llo y bienestar dirigidos
al capital humano son priori-
dad en la gestion de Promi-
gas, en aras de garantizar la
coherencia entre su filosofia
corporativa y los objetivos
corporativos, con el desempe-

or la
durante los Gltimos dos afios,
idencié que se han alcan-

zado impactos positivos en la
ibilidad de los negocios

subrayar la partic

Desarrollo Educativo 1.198
Entre otras ejecutorias de -
la Fundacién Promigas cabe | Desarrollo Empresarial 361
jun- | Otros Programas 707
to a ofras entidades de reco-
nocida trayectoria, en la eva- Total 2.266
luacién del Plan Nacional de

Educacién y en la construc-
ci6n del Plan Decenal impul-
sados por el Ministerio de
Educacion Nacional, asi como
el apoyo a la gestion de las
secretarias de educacién con

gestion institucional, mejora-

José Sergio Gabrielli, presidente de Petrobras.

1 que les ayuden a
cualificar sus procesos de pla-

y en la calidad de vida de las
familias. La tasa de asisten-
cia escolar aumentd en la po-
blacion en edad de estudiar, los
ingresos de los hogares se in-
en 28%y las ne-

neacion e inversion educativa.
En el periodo, logramos que
el Sistema Interactivo de Con-
sulta de la Infraestructura
Educativa, Sicied, desarrolla-
do por la Fundacién Promigas

y la Cémara de Comercio de
Barranquilla, fuera acogido
por el Ministerio de Educacion
Nacional como herramienta de
gestion en 70 municipios del
pais.

bésicas insatisfe-
chas se redujeron en 19%, lo-
grando una trayectoria en este
indicador por encima de sus
localidades. De otra parte,
mas del 50% de los famiem-
presarios han mejorado su
vivienda.

fio de la or y los
resultados obtenidos.

Con el propésito de propi-
ciar el desarrollo integral de
su gente, Promigas, ademas
de las acciones que realiza
para fortalecer su dimension
intelectual, programa activida~
des orientadas a enriquecer
sus dimensiones social, fisica
y afectiva. Es por ello que
genera espacios de esparci-
‘miento e integracion, posibili-
tadores de la recreacion hu-
mana reflejada en diversion,
descanso y refuerzo de la
sana convivencia dentro de la
organizacion y a nivel familiar.

Petrobras anuncia memorando de entendinmiento con ConocoPhillps

El presidente de Petrobras,
José Sergio Gabrielli y el pre-
sidente de ConocoPhillips, Ja-
mes Mulva, firmaron un me-
morando de entendimiento
durante el Congreso Mundial
de Petrdleo, que se realiza en
Madrid. El acuerdo busca
identificar oportunidades de
cooperacion en las 4reas de
etanol, exploracién y produc-

dio para el desarrollo de un
modelo de negocios con el
objetivo de fortalecer las dos
compaiifas en sus posiciones
comerciales 3' la creacion de
una cadena de valor de pro-
duccién de etanol (cafia de
aziicar) destinado al mercado
internacional. Las empresas
también pretenden cooperar
para la comercializacion de
6leo. i6n, logistica y dis-

cién, 6ny li
zacion de derivados de petré-

€.
El acuerdo prevé un ‘estu-

tribucién.

Conoco es la tercera ma-

yor empresa_integrada de
energfa de los Estados Unidos
en cuanto a valor de merca-
do, reservas de petrleo, gas
natural y produccion. Es, ade-
mas, la cuarta mayor empre-
sa en refinacién
Del mundo con una capa-
cidad de refinar 2.7 millones
de barriles por dia, mas Alla
de poseer la sexta mayor re-
serva entre las empresas no
bernamentales con 10.6 bi-
ones de barriles y una pro-
duccion de 2.3 millones de

barriles de petréleo por dia.
Tiene operaciones en 40 pai-
ses con cerca de 32 mil em-
leados en todo el mundo,

ientras que Petrobras estd
presente en 27 pafses y es la
que mayores hallazgos petro-
leros en aguas profundas ha
logrado en los ultimos afios.
Latiltima noticia de Petrobras
afirma que el petroleo encon-
trado en Tupi es comerciable
y viable lo que destaca los
randes descubrimientos de
05 meses anteriores.




